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Case 1 : 님은 먼곳에 200807 집행

1

대행사: 나인앤미디어
나스미디어: 광고

 

10팀



Case Study 2

• 집행

 

기간 : 2008년

 

5월13일

 

~ 8월

 

3일(티저,예고,본고

 

포함)
• 집행

 

매체 : 네이버, 다음, 네이트
• 캠페인

 

타겟

 

: 15세

 

이상

 

남녀
• 특이

 

사항

 

: 3대

 

포털의

 

일고정

 

상품

 

진행으로

 

유저

 

주목도

 

극대화

영화

 
-

 
님은

 
먼곳에

수애의

 

파격

 

변신을

 

앞세운

 

빅모델

 

마케팅으로

 

유저

 

관심

 

유발

 

극대화

[프로세스]

 

3대 포털의 일고정 상품 중심으로 집행
1. 일고정

 

상품인

 

네이버

 

팝아이콘과

 

다음

 

좌측여백

 

및

 

브랜딩스테이션, 네이트

 

더블샷

 

적극

 

활용
2. 네이버, 다음, 네이트, 싸이월드의

 

메인

 

상단

 

지면의

 

배너를

 

활용하여

 

영화

 

인지도

 

상승

[결과] 파격 변신한 수애 모습 공개로 유저들의 관심 유발 및 인지도 상승

 
1. 네이버

 

팝아이콘(마이크로사이트) 진행으로

 

브랜딩보드와

 

같은

 

효과 달성

 

(CTR : 0.16%)
2. 빅모델

 

마케팅을

 

이용한

 

크리에이티브를

 

진행하여

 

유저의

 

관심

 

유발
3. 일고정

 

상품을

 

총

 

6회

 

집행하여

 

타겟의

 

도달률

 

증대

 

및

 

영화

 

인지도

 

상승

 

(검색

 

순위

 

상승)

[ 네이버 팝아이콘 (마이크로사이트) ] [ 네이버 검색 순위 (6/25) ]



Case Study 3

영화

 
-

 
님은

 
먼곳에

비디오

 

섹션

- 네이버

 

내

 

여러

 

섹션에서

 

영상공개를

 

중심으로

 

다양한

 

프로모션

 

진행

블로그

 

섹션모자이크

 

섹션

 

내

 

네모

영화

 

섹션

[ 네이버 내 이벤트 진행 ] 



Case Study 4

[ 다음 좌측여백 ] 

7월2일

 

CTR : 0.04%, 7월24일

 

CTR : 0.06%

[ 다음 검색 순위 ]

영화

 
-

 
님은

 
먼곳에

[ 다음 브랜딩스테이션

 

세로확장형 ]

7월

 

7일

 

CTR : 0.16%

[ 다음 브랜딩스테이션 ]

7월

 

16일

 

CTR : 0.07%

7/3 : 5위 7/8 : 1위 7/17 : 1위 7/18 : 2위
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영화

 
-

 
님은

 
먼곳에

[ 네이트/엠파스 더블샷 ]

7월7일

 

CTR : 0.14%

[ 엠파스 검색 순위 (7/8) ]



Case 2 : 휘센 에어컨
 

200807 집행

1

대행사: HS애드
나스미디어: 광고

 

3팀



Case Study 2

• 집행

 

기간 : 2008년

 

6월

 

5일

 

~ 7월

 

31일
• 집행

 

매체 : 다음, 네이버, 싸이월드, 이지데이, 쇼핑매치, 다나와
• 캠페인

 

타겟

 

: 30세

 

-

 

40세

 

여성
• 특이

 

사항 : 다음과

 

협의하여 제품

 

USP를

 

표현할

 

수

 

있는 변형된

 

특수광고

 

집행으로

 

성공적인

 

효과

 

달성

휘센에어컨

 
-

 
9m 롱파워

휘센

 

에어컨의

 

9m 롱파워를

 

활용한

 

배너

 

크리에이티브를

 

통해

 

제품

 

효과

 

홍보

[프로세스]

 

포털사이트와 캠페인 기획 초반부터 크리에이티브를 공동 기획하여 제품 USP를

 

반영
1. TVCF의

 

온에어와

 

동시에 온라인에서도

 

임팩트있는

 

노출기법을

 

동원하여

 

대대적인 광고

 

노출
2. 다양한

 

동영상

 

노출

 

접점을

 

활용하여

 

TVCF 붐업

 

극대화

 

(다음

 

TV팟

 

및 동영상

 

노출

 

상품)

[결과] 예산 대비 예상 효과 175% 이상 달성하는 등 성공적인 캠페인 집행
1. 영상

 

노출

 

및

 

제품

 

USP 표현

 

상품을

 

활용하여

 

휘센

 

에어컨의

 

9m 롱파워를

 

효과적으로

 

인지시킴
2. 이선균, 정려원의

 

신혼부부

 

스토리

 

진행으로

 

이벤트

 

미션간

 

참여율

 

90%이상

 

달성
3. 확산된

 

동영상과

 

바이럴

 

효과를

 

금액으로

 

환산

 

시, 약

 

1.5억원

 

상당의

 

부가적인

 

광고

 

효과

 

창출

[ 배너 크리에이티브 ]

1차 2차

[ 다음 브랜딩스테이션 (인터랙티브형) ] 



Case Study 3

[ 다음 브랜딩 스테이션 (인터랙티브형) 변형 ]

휘센에어컨

 
-

 
9m 롱파워

[싸이월드 브랜딩 샷 (싸이펜형) 변형 ]

-

 

다음

 

초기면에서

 

유저의

 

액션을

 

통해

 

‘9m 롱파워’를

직접

 

보여주는

 

형태로

 

진행

-

 

이벤트

 

페이지

 

유입의 35% 비중을

 

차지

- 기존의

 

싸이펜으로

 

그리는

 

형태를

 

변형하여

 

손수건으로

모델의

 

땀을 닦아주면

 

9미터

 

롱파워를

 

보여주는

 

형태로 진행

-

 

이벤트

 

페이지

 

유입의 12% 비중을

 

차지

[ UCC  패키지 바이럴 영상 ]

다음

 

TV팟

 

내 스타섹션

 

1위

 

달성※ 이미지 클릭 시, 해당 페이지로 이동

http://tvpot.daum.net/clip/ClipView.do?cateid=22&clipid=8597881&type=chal&q=
http://tvpot.daum.net/my/MyClipView.do?ownerid=2Z87Kne_xrk0&clipid=8802077&page=1&svcid=8&playlistid=&q=&totalcnt=3
http://tvpot.daum.net/my/MyClipView.do?ownerid=2Z87Kne_xrk0&clipid=8937448&page=&from=mylist


Case Study 4

[ 이벤트 1 ] 

휘센 에어컨 고객감동 Festival

[ 마이크로사이트 메인 ]

휘센에어컨

 
-

 
9m 롱파워

[ 이벤트 2 ]

9M 롱파워 cool 이벤트

[ 이벤트 3 ]

이선균&정려원의 CF Story

-

 

마우스

 

클릭만으로

 

미션간

 

스토리

 

연결이

 

가능

-

 

유저의

 

참여를

 

유도하면서

 

자연스럽게

 

제품

 

특성

 

홍보

-

 

TVCF 메이킹

 

필름

 

및

 

NG 영상

 

제공

-

 

스크랩

 

및

 

다운로드

 

기능을

 

활성화하여

 

자발적인

 

바이럴

 

유도

[ 이벤트 페이지 ]
미션 1 미션 2

미션 3



“ 나스미디어와

 
함께

 
하시면, 한가지

 
더

 
가져가실

 
수

 
있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service
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