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Case Study 01_ CJ E&M <엠넷 트로트X> 캠페인 

• CJ E&M 엠넷의 트로트 버라이어티 <트로트X> 프로그램 홍보를 위한 캠페인 진행 

• 방송 전 포털 메인 면을 활용하여 높은 타겟 커버리지 확보 및 동영상 노출로 주목도 높은 광고 집행 

• 트로트X 방송 전 사전 영상 공개로 ‘트로트X’ 관련 키워드가 포털 사이트 실시간 검색어 상위 랭킹 등극 

주요 집행 지면&실시간 검색어 랜딩 페이지 

네이버 타임보드 

네이트 브랜딩샷  

네이버 실시간 검색어 
관련 키워드 노출 

네이버 타임보드 

네이트 브랜딩샷 
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Banner creative 

• 광고주 : CJ E&M  

• 캠페인 : 엠넷 트로트X 

• 기   간 : 2014년 03월 21일 ~ 2014년 03월 28일 

• 매   체 : 네이버, 네이트 

Case Study 01_ CJ E&M <엠넷 트로트X> 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-05-12 6 6 
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2. CJ헬로비젼 <헬로모바일> 캠페인 
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• 알뜰 폰 1위 업체 <CJ헬로모바일> 캠페인 진행 

• 경쟁업체의 영업정지기간과 신제품 스마트폰 출시에 맞춰 공격적인 광고 노출 진행 

• 빅 모델 이승기를 활용한 포털 사이트 및 동영상 사이트에 광고를 노출하며 유저의 유입 및 브랜딩 강화 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

Case Study 02_CJ헬로비젼 <헬로모바일> 캠페인 

GDN 

네이버 시보광고 

Youtube  트루뷰 
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Banner creative 

• 광고주 : CJ헬로비젼 

• 캠페인 : 헬로모바일 

• 기   간 : 2014년 03월 26일 ~ 2014년 5월 19일  

• 매   체 : 네이버, Youtube, GDN 

Case Study 02_CJ헬로비젼 <헬로모바일> 캠페인 
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3. 쌍용자동차 <코란도 페스티벌> 캠페인 
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Case Study 03_ 쌍용자동차 <코란도 페스티벌> 캠페인 

• 쌍용자동차는 ‘LUV(Leisure Utility Vehicle)’코란도 통합BI 런칭 기념, 코란도 페스티벌 캠페인 진행 

• 코란도의 주 고객인 젊은 남성 층을 타겟으로 포털의 자동차 지면, 페이스북, Youtube 등에 광고 노출 

• TV CF 영상과 동일한 광고영상을 활용하여 광고 인지도 향상 및 주목도 증대 

• 랜딩 페이지를 페이스북 팬 페이지로 연결하여 코란도 팬 확대 및 바이럴 효과도 기대  

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

페이스북  뉴스피드 팬페이지 Ad 

Youtube 메인 마스트헤드 

다음 자동차 섹션 
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Banner creative 

• 광고주 : 쌍용자동차 

• 대행사 : MADMAN 

• 캠페인 : 코란도페스티벌 

• 기   간 : 2014년 4월 14일 ~ 4월 30일 

• 매   체 : 다음, Youtube, 페이스북, 인터웍스 

Case Study 03_ 쌍용자동차 <코란도 페스티벌> 캠페인 
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마스터 제목 스타일 편집 
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4. 아시아나항공 <A380> 캠페인 
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Case Study 01_아시아나항공 A380 캠페인 

• 아시아나항공은 “하늘 위 호텔”이라 불리는 초대형 항공기 A380 도입 홍보 및 관련 퀴즈 이벤트 진행   

• TV CF와 동일한 동영상으로 오프라인/ 온라인 Cross 노출 

• 네이버 메인 대표 상품 타임보드/ 롤링보드만으로 집중 노출해 유저의 주목도를 높여, 높은 인지도 및 효율 기대 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 타임보드 

네이버 롤링보드 
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Banner creative 

• 광고주 : 아시아나항공 

• 대행사 : 차이커뮤니케이션 

• 캠페인 : A380 캠페인 

• 기   간 : 2014년 4월 14일 ~ 4월 20일 

• 매   체 : 네이버 

Case Study 01_아시아나항공 A380 캠페인 
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