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하나대투증권
사명 변경 Campaign

성공 사례
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Campaign Brief

1. Client & Brand

2. Budget 

3. Campaign period

4. Target 

5. AD Objective 

6. Media List

하나대투증권 “사명 변경” 캠페인하나대투증권 “사명 변경” 캠페인

2007.07.05 ~ 07.262007.07.05 ~ 07.26

직접 주식투자를 선호하는 4050 남성직접 주식투자를 선호하는 4050 남성

하나대투증권 사명 변경 고지하나대투증권 사명 변경 고지

네이버,디지털조선,조인스,동아닷컴,머니투데이,이데일리,
팍스넷,씽크풀,이타임즈넷
네이버,디지털조선,조인스,동아닷컴,머니투데이,이데일리,
팍스넷,씽크풀,이타임즈넷

200,000,000원 (VAT별도)200,000,000원 (VAT별도)
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< Banner Creative >

빅 모델을 이용한 주목도 확보 & 경품 이미지 강조를 통한 이벤트 참여 유도

- 사명변경에 대한 설명보다는, 이벤트 캠페인 내용, 경품 소개에 집중된 내용 구성

- 당시 하나금융지주의 사명변경 관련 TVCF 진행 및 TVCF 영상을 활용한 온라인 브랜딩 캠페인이 별도로 진행됨

▶ 본 캠페인의 경우, 하나대투증권 사명 변경과 관련한 온라인 이벤트 참여 유도 효과에 집중된 소재 구현

Creative & Event page
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Creative & Event page

단순 참여 형태의 2개 이벤트 (퀴즈, 초대장이벤트) 중심으로 총 5개의 다양한 이벤트 구성

- 퀴즈 이벤트(단순 단어입력), 초대장 이벤트(E-Mail 발송) 등 이벤트 참여에 부담이 없는 단순한 내용 구성

※ 30대 이상 이용자를 타겟으로 하는 온라인 캠페인 시에는, 보다 쉽고 직관적인 이벤트 내용으로 많은

사용자 참여을 이끌어 낼 수 있음

< Event Page >
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< 하나대투증권 사명 변경 Campaign 결과 >

빅포털(네이버)중심의 매체 집행 → Reach 극대화로 사명변경 이슈에 대한 효과적 고지

- Reach 확보를 위한 빅포털(네이버)을 중심으로 캠페인을 집행하여 사명변경 이슈에 대한 대대적 고지 목적 달성

- 고지 성격의 퀴즈 이벤트를 통해 하나대투증권의 사명 변경 이슈를 효과적으로 각인시킴

간단한 프로세스의 이벤트 → Core Target의 높은 이벤트 참여 → 유효한 고객 DB 확보

- Core Target의 특성을 반영, 이벤트 완료하기까지의 복잡한 프로세스를 최대한 배제하여 이탈자를 최소화함

- 이벤트 1, 2 전체 참여자 수 : 66,754명 (이벤트 1, 2 중복합산, 오프라인 참여자 포함. 클릭 대비 전환율 52.9%)

- 그 중 30대가 41%, 남성이 62% 비중 차지, 양적/질적으로 모두 성공적인 캠페인으로 평가 됨

<연령별 이벤트 참여자 비중> <성별 이벤트 참여자 비중>

정확한 관심 Target 공략

클릭 대비 이벤트 참여 전환율 52.9%
간단한 프로세스의 이벤트

효과적인 사명 변경 이슈 고지 및
유효한 고객DB 확보

+

<하나대투증권 사명 변경 캠페인의 성공 포인트>
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하나대투증권
주식클리닉 Campaign

성공 사례
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Campaign Brief

1. Client & Brand

2. Budget 

3. Campaign period

4. Target 

5. AD Objective 

6. Media List

하나대투증권 “주식클리닉” 캠페인하나대투증권 “주식클리닉” 캠페인

115,000,000 원 (VAT별도)115,000,000 원 (VAT별도)

2008.01.21 - 02.292008.01.21 - 02.29

직접 주식투자를 선호하는 4050 남성직접 주식투자를 선호하는 4050 남성

“주식클리닉” 신규서비스의 효과적 고지 & 이벤트 참여유도“주식클리닉” 신규서비스의 효과적 고지 & 이벤트 참여유도

Naver, MSN, Hanafos, Paran, Moneta 등 13개 매체Naver, MSN, Hanafos, Paran, Moneta 등 13개 매체
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Creative & Event page

< Banner Creative >

TVCF 컷을 배너 내 삽입 - 광고의 연상효과 강화

- 직관적인 설명이 힘든 서비스를 TVCF 장면을 통해 간단한 비유로 한눈에 알기 쉽게 소재를 제작

- 재테크에 관심이 많은 Core Target에게 관심을 불러일으킴과 동시에 하나대투 주식클리닉 이벤트를 효과적으로 고지함
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Creative & Event page

온라인과 오프라인 이벤트 동시 참여 유도

- 온라인 및 오프라인 프로모션을 한 페이지에 고지 함으로 다양한 채널로 사용자들의 이벤트를 참여 유도함

< Event Page >

[ 온라인 고객 대상 ]

[ 오프라인 고객 대상 ]

[ 주식클리닉 이벤트 메인페이지 ]

[ 주식클리닉 알아보기 팝업 ]
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Creative & Event page

쉽고 단순 명료한 이벤트 집행으로 사용자의 적극 참여유도

- 간단한 퀴즈 집행으로 Core Target의 적극적인 이벤트 참여 유도

- 변경된 사명에 대한 퀴즈로 사용자들에게 브랜드에 대한 각인 효과 기대

< Event Page >
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캠페인 결과

< 하나대투증권 “주식클리닉” Campaign 결과 >

금융/증권 관심 Target이 집적된 매체 집행 → Target에 대한 메시지 전달 강화

- 하나대투의 서비스에 대한 고객 인지를 위해 포털보다 금융/증권 관련 매체에 예산비중을 높이고 포털 내에서도 초기지면보다

금융섹션 중심으로 집행하여 실 Target에 대한 접근 강화

사명에 관련된 간단한 퀴즈 이벤트 → 사명변경 이후 지속적인 인지도 제고

- 사명을 맞추는 간단한 퀴즈 이벤트로 다수의 이벤트 참여자를 기록하였으며 2007년 하반기에 변경된 사명에 대한 지속적인

고지 활동의 일환으로 인지도 제고에 기여함

- 총 40일간 약 11,000여명의 이벤트 참여자 수 기록

Target 매체 중심 집행

일일 이벤트 평균 참여자 수 276명
사명 관련 퀴즈 이벤트

Target 매체 집행으로 이벤트 참여자 극대화
사명 관련 이벤트로 지속적 인지도 제고 노력

+

<하나대투증권 “주식클리닉” 캠페인의 성공 포인트> <연령별 이벤트 참여자 비중> <성별 이벤트 참여자 비중>
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성공 요소

각 캠페인 목적에 부합하는 매체 집행으로 효율성 극대화

사명변경에 대한 대대적 고지를 위해
Reach 도달 확보를 위한 빅포털 중심으로 집행

& Core Target의 특성을 반영, 
이벤트 참여 프로세스를 최소화하여

이벤트 참여자수를 극대화, 유효 DB수 확보

< 하나대투증권 Campaign 성공요인 >

“사명 변경 캠페인”

하나대투의 서비스 고지 및 이용자 모집을 위해
금융/증권 관심 타겟이 집적된 매체중심 집행으로

Core 타겟에 대한 메시지 전달 강화
& 사명 변경 이후 사명관련 퀴즈 이벤트로

지속적인 인지도 제고를 꾀함

“주식 클리닉 캠페인”

▪ Portal Media

▪ Simple Process

▪ Vertical Media

▪ Quiz Event



2008 Mezzomedia Co., Ltd.

1. 이번 캠페인의 목적은? 3. 온라인 광고에 바라는 점

2. 캠페인 집행 만족도는 어떠하였는가?

Client’s Q & A

사명변경 캠페인의 경우 이벤트 참여자수는 양적인면에서 뿐만 아니라, 

Core Target층의 참여가 높아 질적인 측면에서도 만족스러운 참여자의

구성을 확인 할 수 있었고, 기존의 캠페인보다 높은 CTR과 참여율등의 효과는

아무래도 전도연,송강호라는 빅모델 파워가 큰 영향을 주었던 것 같습니다. 

주식클리닉 캠페인 또한 서비스에 대한 심플한 메시지 전달과 쉬운 매카닉의

이벤트 진행을 통해 단기간 유효한 고객 DB 확보 및 서비스 런칭을 성공적으로

했다는 생각이 들고,  전체적으로 높은 참여율 뿐 아니라 새로운 사명 및 서비스

고지에 대한 각인이라는 소기의 목적을 달성할 수 있었던 캠페인으로 기억에

남을 것 같습니다.

대한투자증권이 하나대투증권으로 사명이 바뀐다는 Key message의 전달, 

그리고 기존고객에 대한 감사와 신규고객을 위한 Big Festival 컨셉으로 캠페인을

기획하였고, 무엇보다 새로운 사명을 알리는데 초점을 맞추어 우리의 광고/이벤트에

노출되는 온라인 타겟을 최대한 흡수할 수 있도록 하였습니다.

주식클리닉 캠페인은 참여자 Needs의 자극과 동기부여를 통해 오프라인에서의 신

규서비스 체험을 유도 할 수 있도록 주식클리닉 서비스가 제공하는 benefit을 전달

하는데 집중하였습니다.

온라인 광고의 역할은 오프라인 광고를 통해 형성된 브랜드와 이미지를 검색. 체

험.학습을 통해 고객의 자기브랜드화를 시킬 수 있는 창구라고 생각합니다.

앞으로도 브랜드와 교감 혹은 신뢰도를 높일 수 있는 채널로써 온라인을 활용할

수 있도록 일방적인 Push형 광고에서 벗어나 타겟 행태분석을 통해 항상 새로운

캠페인 방향을 잡아갈 수 있도록 항상 노력해야 할 것 같다는 생각이 듭니다.

4. 캠페인 총평 및 바라는 점

하나대투증권은 앞으로 보다 많은 유효타겟과 만날 수 있는 채널인 온라인의 영

향력과 움직임에 큰 관심을 가지고 있습니다.

또한 새로운 마케팅툴에 있어 온라인 배너 광고의 비중이 큰 편인 현재 시장에서

단순히 ‘새로운 배너 크리에이티브 기법’외에 타겟별 혹은 광고주별로 좀 더 맞춤

화된 새로운 마케팅 상품들이 많이 개발되었으면 하는 기대를 가져봅니다.

광고주 담당자

허 태 우 과장
하나대투증권 홍보실
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대행사 담당자

이수나 AE
(주)엔위드 광고사업부 / 대리

Client’s Q & A

4. 매체사 & 랩사에 바라는 점

금융권 타겟들의 인터넷 참여 및 액션이 젊은 타겟들보다 소극적이기 때문에

금융전문 버티컬 포털이나 Target Composition이 높은 매체들에서 타겟특성을

고려한 새로운 형태의 온라인 광고 기법 혹은 마케팅 툴이 만들어졌으면 좋겠다

는 생각을 해봅니다. 미디어 랩사에서도 빠르게 변화하는 온라인 환경에서 매체

별로 특화된 지면 및 효과가 좋은 전문 사이트를 적극 발굴하고 추천해주었으면

하는 바램을 가져보며, 캠페인의 성공에 도움주신 모든 분들께 감사를 전합니다.

1. 이벤트 페이지 구성 의도는?

2. 광고 Creative의 컨셉은?

2007년 하반기 당시 칸영화제 여우주연상을 받은 전도연씨와 송강호씨를

모델로 하여 이슈화 되었던 영화시상제의 컨셉을 사용하여 관심을 끌 수 있는

소재로 활용하였으며, 주식클리닉서비스 역시 신뢰도를 줄 수 있는 화이트 컬

러와 동영상 광고의 스틸컷을 활용하여 새로운 서비스인 “주식클리닉”이란 서

비스 네임에 초점을 맞추어 제작하였습니다. 

캠페인 기획단계에서부터 광고주와의 협의를 통해 많은 메시지를 전달하기보다

참여하는 유저의 입장에서 메시지를 직관적으로 알 수 있도록, 이벤트 페이지에

유입되는 모든 타겟에게 “대한투자증권이 하나대투증권으로 사명이 변경됩니다”

라는 점과 ”주식클리닉 서비스오픈”이라는 핵심메세지 전달을 중심으로 구성하

였습니다. 

방문자에게 시간 및 노력을 부담시킬 만한 프로세스는 과감히 배제하였고, 30대

이상의 코어타겟의 특성을 고려하여 이벤트 역시 쉽고 간단하면서 고지성을 최대

화 할 수 있는 퀴즈형식을 채택하였습니다. 

3. 캠페인의 성공 요인

새로운 캠페인을 기획할 때마다 기존의 틀을 깨는 다양한 시도와 새로운 아이

디어데 대한 고민이 끊임이 없지만, 금융/증권타겟에게는 역시 Simple & 

Basic 이벤트 전략이 효과적이라는 점을 강조한 기획이 실제 타겟 성향과 일

치했던 점이 높은 참여율을 이끌어낼 수 있었다는 생각이 듭니다. 또한 초기

붐업을 위해 도달율 높은 매체를 활용하고 전매체의 초기 노출에 집중했던 점

도 결과적으로 이벤트 참여율을 높이는데 도움이 되었습니다. 

무엇보다 시행착오를 줄이기 위한 광고주/대행사/랩사의 꼼꼼한 사전협의와

원활한 커뮤니케이션이 캠페인의 가장 큰 성공요인이 아니었을까 하는 생각

을 해봅니다.
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