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GS칼텍스

“I am your Energy”

Campaign 성공 사례
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캠페인 브리프

1. Client & Brand

2. Campaign period

3. Target 

4. Media List

GS칼텍스

2009.06.03 ~ 2009.07.02

젂체 유저

네이버, 네이트, 맥스무비, 프리챌, 판도라TV, MSN 등
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Creative & Event 분석

< Banner Creative >

 “Energy 人”을 형상화한 사람과 함께 에너지人에 대한 구체적인 사례를 메시지로 젂달

메인 이벤트인 „에너지인을 소개합니다‟와 „네이버와 TV 광고 모델 신청‟ 이벤트를 홍보 하는 문구 사용

네이버 홈 상단배너 시갂구좌제 소재는 모델 신청 응모자들의 사연(본인 및 본인의 에너지인의 사짂 포함)을 노출

일반소재 네이버 홈 상단배너 시갂구좌 소재

소재 1. 소재 2.

▶ 네이버 홈 상단 시간구좌 총 10구좌 집행

▶ 30분 중 15분씩 다른 소재(사연) 집행으로 총 18명의 사연 노출
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Creative & Event 분석

< Event Page >

랜딩 페이지 에너지人 소개하기 이벤트 내용

 „우리의 에너지인을 소개합니다‟라는 주제로 GS칼텍스 캠페인의 메인카피인 „I am your Energy‟을 반영하여

본인에게 힘이 되는 사람을 소개한다는 취지의 이벤트 짂행

네이버 홈 상단배너(시갂구좌)와 TVID에 모델로 소개 가능한 신청 이벤트로 함께 짂행하여 유저들의 관심 및 참여 유도

Step 1 Step 2

Step 3 Step 4

Step 5 Step 6

나의
프로필 등록

에너지인
스토리 입력

함께 받고 싶은
경품 선택

에너지인
프로필 등록

에너지인
광고신청

에너지인과 함께
월페이퍼 만들기
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캠페인 결과

이벤트 참여 극대화에 효과적인 지면 집중 운용 이벤트 참여자 수

Download
약 10,000
약 2,800

< 캠페인 결과 >

프리미엄 상품 집중 운영으로 이벤트 참여 극대화 유도 : 프리챌 Q플레이어 스킨, 맥스무비 인트로 스페셜 등

이벤트 참여 활성화를 위해 이벤트 참여를 위한 프로세스 갂소화(개인정보 입력 최소화)로 이벤트 참여자 수 증대

- 메인 이벤트인 „에너지인 소개하기(우리의 에너지인을 소재합니다)‟는 총 4,430명이 응모

- „I am your Energy‟  벨소리 다운로드 약 1만 건 / 이벤트링 다운로드 약 2,800만건

People
4,430

[ 에너지인 소개하기 ] 

[ 벨소리&이벤트링 다운로드 수 ] 

[ 프리챌 Q플레이어 스킨 ] 

[ 맥스무비 인트로 스페셜] 
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성공 요소

„나는 당신에게, 당신은 나에게‟

„서로가 서로에게 좋은 에너지가 되자‟

는 의미의
“I am your Energy” 슬로건 사용

정유회사의 기업 이미지를
시대 상황에 맞게 서로에게
에너지가 되자 라는 의미로
풀어내어 기업 이미지에도

긍정적인 효과

메인 슬로건의 적절한 사용
포털 초기 및 프리미엄

상품 집행
매체 상품과

이벤트 내용의 결합

„광고모델 신청하기‟

이벤트를 통해 당선자의 사연을
네이버 홈상단배너 시갂구좌

소재로 노출

유저들의 관심 및 참여형
캠페인으로 이슈화 시킴

캠페인 이슈화를 위한
고정 프리미엄 상품 집행 및

포털 초기면 노출 집중

-네이버 초기 상단(및 시간구좌)

- 맥스무비 인트로 스페셜
- 프리챌 Q플레이어 스킨

“I am your Energy”라는 메인 슬로건 전달 및 이벤트 참여 유도



2009 Mezzomedia Co., Ltd.

Client’s Q & A

1. 이번 캠페인의 목적은? 3. 온라인 광고에 바라는 점

2. 캠페인 집행 만족도는 어떠하였는가? 4. 캠페인 총평

대행사 담당자 차이커뮤니케이션

젂략 기획1팀 박지은 대리

휴대폰 같이 찍은 사짂이 제일 많은 사람?
나의 젃친한 친구, 우리 엄마, 내 남자친구, 내 남편..
한가지 사연에도 사람에 따라 여러 지인들이, 다른 지인들이 떠오릅니다.
I am Your Energy TVCM 런칭 후 GS칼텍스 인터넷 캠페인에서는

에너지+지인이 합쳐 에너지인(知人)이라는 신조어를 커뮤니케이션 키워
드로 <우리의 에너지인을 소개해 주세요> 캠페인이 기획되었습니다. 에
너지인은 나에게 힘이 되는 사람을 칭합니다. 오프라인에서 듣기만 했던
캠페인 슬로건을 온라인에서는 보다 나의 이야기로 체감하고 공감하면서
나의 지인을 소개하고 서로의 이야기에 공감하는 공갂을 형성하고자 했
습니다.
인터넷캠페인은 I am Your Energy라는 젂체 캠페인 Theme을 보다 확장
성있게 고객에게 회자되고 공감化하는 데에 있습니다.

광고 게재시 늘 문제로 떠오는 것 중 하나는 까다로운 가이드입니다. 기
술적인 측면은 각 매체에 맞추기 위해, 지나치게 튀는 Creative는 User들
을 매체로부터 이탈 및 반감을 방지하기 위해 지켜야만 하는 가이드라고
판단합니다. 하지만 말 그대로 가이드를 위한 가이드 또한 졲재합니다.
예를 들어, 디자인이 조금 변경된 로고를 반드시 동일한 로고를 써야 하
는 등 직관적인 의미에서 밖에 허용되지 않는 가이드를 말합니다. 고객
편의성보다 내부 가이드를 보다 중시하는 경우 또한 있습니다. 이러한 유
연성 없는 가이드가 개선된다면 보다 짂보적인 온라인 광고의 가이드가
될 수 있을 것이라고 봅니다. 고객이 원하는 컨텐츠를 유지하고 브랜드에
대한 유연성 있는 가이드를 바로 세운다면 고객과 광고주를 함께 만족시
킬 수 있지 않을까요?

기졲의 캠페인에서 볼 수 없었던 독특한 Creative와 고객의 사연을 TV
와 인터넷광고 소재로 활용하는 측면에서 인터넷 기반을 잘 활용했던
캠페인이었습니다. 광고신청자들의 사연 중 감동적이거나 재미있는
사연을 선발해 참여자를 컨텍, 동의받고 TV광고와 네이버 광고에 온
에어되기까지 런칭 이후에 보다 많은 부분을 고려해야 하는 캠페인이
었던 만큼 에피소드도 많았습니다. 후기를 받기 위해 참여자와의 통화
중 “주변사람들과 친구들이 먼저 알아봐 주고 축하해 주었다”면서 기
뻐하는 이모씨 등 기억에 남는 여러 분이 계셨기에 본 캠페인은 브랜
드 호감도 제고뿐만 아니라 한 사람 한 사람에게 새롭고 뜻깊은 추억
이 되는 캠페인이 되었구나 라는 생각을 해 봅니다. 이러한 측면에서
많은 네티즌의 관심과 참여를 유발하였다고 판단합니다.

본인의 사짂을 필수로 올려야 하는 이벤트로 Barrier가 높은 사짂프로
모션이었음에도 불구하고 많은 분들께서 에너지인과 따뜻한 메세지
를 등록해 주셨습니다. GS칼텍스 I am Your Energy 인터넷캠페인
<우리의 에너지인을 소개합니다>는 자신의 에너지인(知人)을 소개와
광고신청에 응모하고 자신의 광고가 TV, 네이버를 통해 온에어되기를
기대하는 경험을 하게 됩니다. 이를 통해 자신의 지인을 기억하고 추
억하면서 따뜻한 에너지가 돌고 돌게 하는 캠페인으로 참여자들의 기
억에 남는 캠페인이었다고 생각합니다. 서로가 서로에게 메세지를 젂
하고 다른 사람의 메시지를 함께 공감하면서 자연스럽게 브랜드를 기
억하고 좋아하는 마음을 갖게 되고 고객과 브랜드가 함께 이야기하는
브랜드 커뮤니케이션의 장으로서의 역할을 수행하는 데에 그 의미를
두고 있습니다.
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