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스키리조트 시장

온라인 광고 집행 분석



스키리조트 시 라 고 집행 석

•스키리조트 시 현황 전망

할 혜택 등 다양한 마케팅 활동
기상악화로 폭설 상 스키리조트 시 높 마케팅 활동 조짐 보

스키장은 각종 할인 혜택을 내세우며 스키어와 스노보더 잡기에 주력하고 있음

2010년 기상악화로 3월 봄까지도 폭설이 내리며 하반기에도 빠른 겨울이 올 것이라고 예상하고 있음



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 최근 3년간 스키리조트 광고 집행 추이

최근 3년 간 평균 10억 원의 온라인 광고비 투여
스키리조트 시장 성수기인 12월-2월 온라인 광고 집행 비중이 우수함

< 2007-2009 연간 광고 집행 금액 > < 2007-2009 월 별 광고 집행 금액 >

§ 2007년 9억, 2008년 12억, 2009년 11억 원의 온라인 광고비 투여

§ 최근 3년 간 온라인 광고비 지출 비중이 높은 광고주는 강원랜드(15억) > 양지파인리조트(4억) > 용평리조트(3억) > 

한솔개발(2.8억) > 파인리조트(2억) > GS건설(0.8억) > 지산리조트(0.7억) 순

§ 최근 3년 간 월 별 광고 집행 추이를 분석한 결과, 스키리조트 시장 성수기인 12월-2월 광고비 비중이 우수함

참고 : 애드램



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 광고주 별 광고 집행 금액

2007년 총 광고비 9억 원으로 다소 낮은 집행 비중
강원랜드가 전체 집행금액의 43%를 차지하며 가장 높은 광고비 투여

< 2007년 광고주 별 광고 집행 >

§ 2007년 총 광고비 약 9억 원으로 최근 3년 간 평균 광고비(10억 원) 대비 다소 낮은 광고비 집행 비중을 보임

§ 광고주 별 광고 집행 금액은 강원랜드 3.7억 > 양지파인리조트 2.4억 > 지산리조트 0.7억 > 현대시멘트 0.6억 > 

스포츠랜드 부산 0.55억 순

§ 가장 광고비를 많이 지출한 ‘강원랜드’ 는 집행 비중이 43%로 그 뒤를 이어 양지파인리조트가 28%로 강원랜드와는 다소 높은

비중 차이를 보임

2007년 2008년 2009년

참고 : 애드램



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 월 별 광고 집행 금액

12월 성수기 광고 집행 집중
4월과 6월을 제외하고는 꾸준히 광고 활동을 하는 것으로 보여짐

< 2007년 월 별 광고 집행 >

§ 2007년 월 별 온라인 광고 집행 금액은 12월(3.6억) > 1월(1.8억) 순으로 많으며 총 광고비의 63%를 차지함

§ 12월에 높은 광고비를 투여한 브랜드는 하이원스키, 오크밸리, 양지파인리조트, 현대성우리조트 순

§ 월 별 광고 집행 비중은 12월 42%, 1월 21%, 2월, 7월 10%, 8월 4% 순으로 나타남

2007년 2008년 2009년

참고 : 애드램



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 사이트 별 광고 집행 금액

네이버, 프리챌 온라인 광고 집행 비중 76% 
네이버 44%, 프리챌 32%로 광고 집행 비중 우수함

< 2007년 사이트 별 광고 집행 >

§ 2007년 매체 별 광고 집행 금액은 네이버 3억 > 프리챌 2.2억 > 다음 0.5억 > 스포츠서울 0.4억 > 싸이월드 0.2억 순

§ 카테고리 별 광고 집행 비중은 종합포털 53% > 커뮤니티 35% > 뉴스미디어 8% > 게임 2% > 영화 2% 순으로 종합포털

비중이 가장 우수함

§ 종합 포털 카테고리 매체 비중은 네이버 44%, 다음 8%, 네이트 1% 순으로 나타남

2007년 2008년 2009년

참고 : 애드램



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 광고주 별 광고 집행 금액

2008년 총 광고비 12억 원으로 전년 대비 5억 원 증가
2007년 주요 집행 광고주 강원랜드 3.4억 원 광고 집행 금액 증가

< 2008년 광고주 별 광고 집행 >

§ 2008년 총 광고비 약 12억 원으로 2007년 약 9억 원 대비 5억 원 증가

§ 광고주 별 광고 집행 금액은 강원랜드 7억 > 양지파인리조트 2억 > 한솔개발 1억 > 파인리조트 0.5억 순

§ 가장 광고비를 많이 지출한 ‘강원랜드’ 는 집행 비중이 62%, 양지파인리조트는 15%로 강원랜드의 활발한 집행이 두드러짐

§ 2007년 광고 집행이 없었다가 2008년 진입한 주요 광고주는 파인리조트, 인터넷엠비씨, GS건설, 용평리조트, 무주리조트로

각각 0.51억, 0.46억, 0.43억, 0.19억, 0.05억의 광고비를 지출

2007년 2008년 2009년

참고 : 애드램



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 월 별 광고 집행 금액

1월 광고비 집중 현상을 보임
전년도와 대비하여 12월 광고비가 다소 감소한 반면 1월 광고비 대폭 증가

< 2008년 월 별 광고 집행 >

§ 2008년 1월 기압골의 영향으로 폭설이 쏟아지는 현상으로 스키장이 호황을 누리며 스키리조트 업종이 1월 높은 광고비를

투여한 것으로 보여짐

§ 2008년 월 별 온라인 광고 집행 금액은 1월(3.8억) > 12월(3.6억) > 2월(2.1억) 순으로 많으며, 총 광고비의 81%를 차지함

§ 월 별 광고 집행 비중은 1월 33%, 12월 31%, 2월 18%, 2월 10% 순으로 나타남

참고 : 애드램

2007년 2008년 2009년



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 사이트 별 광고 집행 금액

네이버 온라인 광고 집행 비중 50% 
네이버 50%, 다음 25%, 프리챌 19%로 광고 집행 비중 우수함

< 2008년 사이트 별 광고 집행 >

§ 2008년 매체 별 광고 집행 금액은 네이버 5.9억 > 다음 2.8억 > 프리챌 2.2억 > 네이트 0.14억 > 디시인사이드 0.12억 순

§ 카테고리 별 광고 집행 비중은 종합포털 76% > 커뮤니티 21% > 게임 1% > 영화 1% > 뉴스미디어 0.3% > 동영상 0.1% 

순으로 종합포털 비중이 가장 우수하며 네이버, 다음 비중이 98%를 차지함

§ 종합 포털 카테고리 매체 비중은 네이버 51%, 다음 25%, 네이트 1% 순으로 네이버와 다음, 네이트의 격차가 크게 보여짐

참고 : 애드램

2007년 2008년 2009년



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 광고주 별 광고 집행 금액

2009년 총 광고비 11억 원으로 전년 대비 0.4억 소액 감소
전년 대비 용평리조트, 파인리조트의 집행이 두드러짐

< 2009년 광고주 별 광고 집행 >

§ 2009년 총 광고비 약 11억 원으로 2008년 12억 원 대비 약 0.4억 감소하여 집행됨

§ 광고주 별 광고 집행 금액은 강원랜드 4억 > 용평리조트 2.7억 > 파인리조트 1.6억 > 한솔개발 1.2억 > GS건설 0.3억 순

§ 가장 광고비를 많이 지출한 강원랜드는 집행 비중이 37%로 ‘하늘에서 즐겨라’, ‘국가대표급으로 즐겨라!’ 두개의 캠페인에

광고비를 집중한 것으로 보여짐

§ 기존에 다소 낮은 집행금액을 보이던 용평리조트(2.7억)와 파인리조트(1.6억)가 2009년 광고 집행금액 대폭 증가

2007년 2008년 2009년

참고 : 애드램



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 월 별 광고 집행 금액

2009년 12월 작년에 이어 광고비 집중 현상이 나타남
스키리조트 업종은 1월부터 12월까지 다소 집행금액이 낮지만 꾸준한 광고활동을보임

< 2009년 월 별 광고 집행 >

§ 2009년 1월은 설을 맞아 평소 휴일보다 적은 인파가 몰리며 스키장이 한산한 모습을 보인 것과 함께 작년 대비 광고비 하락

현상이 보여진 것으로 추정됨, 반면 2009년 12월 영화 ‘국가대표’가 흥행몰이를 하며 작년과 이어 높은 광고비가 투여됨

§ 2009년 12월, 약 3.5억 원의 광고비가 투여되며 총 광고비의 32%를 차지함

§ 작년 7.1억 원의 높은 광고비를 지출했던 강원랜드가 2009년 12월 4억 원의 광고비를 투자하며 광고비 대폭 하락 현상을 보임

참고 : 애드램

2007년 2008년 2009년



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 사이트 별 광고 집행 금액

영화, 웹하드, 게임 등 다양한 매체 현상을 보임
네이버 52%, 프리챌 12%, 네이트 10%, KBS 7%로 높은 비중을 차지함

< 2009년 사이트 별 광고 집행 >

§ 2009년 매체 별 광고 집행 금액은 네이버 6억 > 프리챌 1.3억 > 네이트 1.1억 > KBS 0.7억 순

§ 카테고리 별 광고 집행 비중은 종합포털 68% > 뉴스미디어 14% > 커뮤니티 13% > 영화 3% > 웹하드 2% > 게임 1% 

순으로 종합포털 비중이 가장 우수하며 대표적으로 네이버 비중이 52%를 차지함

§ 전년 대비하여 다음이 약 3억 원 가량 대폭 감소하였으며 네이트가 약 1억 원의 광고비 증가 현상을 보임

참고 : 애드램

2007년 2008년 2009년

상위 10개 사이트



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 스키리조트 온라인 광고 배너 Creative    

참고 : 애드램

브랜드 : 하 원스키
집행년 : 2008-2009
캠페 : 하늘에서 겨라

브랜드 : 리조트
집행년 : 2008-2009
캠페 : 리조트

브랜드 : 무주리조트
집행년 : 2008
캠페 : 무주제 전

브랜드 : 파 리조트
집행년 : 2008-2009
캠페 : 알뜰 실속 패키

브랜드 : 크 리
집행년 : 2009
캠페 : 360 로 겨라



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 분석

• 스키리조트 온라인 광고 배너 Creative    

참고 : 애드램

브랜드 : 엘리시안강촌
집행년 : 2008-2009
캠페 : 강촌스키 새얼 트

브랜드 : 크 리
집행년 : 2008
캠페 : 합 회원특전

브랜드 : 크 리
집행년 : 2008-2009
캠페 : 미니홈피 Fly to the Snow 

브랜드 : 곤 암리조트
집행년 : 2009-2010
캠페 : Quiz Actually에 전하라!

브랜드 : 곤 암리조트
집행년 : 2008
캠페 : 회원 특 양 경 트



2010년 스키리조트 시장

온라인 광고 집행 현황

스키리조트 시장 온라인 광고 집행 현황



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 현황

• 2010년 온라인 광고 집행 분석

2010년 1월 온라인 광고 집행 활발
2010년 4Q 큰 폭의 증가율 예상

§ 2010년 7월까지 집행한 광고비는 약 2.1억 정도로 주요 광고주는 강원랜드 용평리조트, 한솔개발 등으로 보여짐

§ 2010년 월 별 광고 금액 증가 비율 적용 시, 2010년 11월, 12월 각 1.1억 원, 4억 원 정도 투여될 것으로 예상됨

§ 사이트 집행 현황으로는 네이버 70%, 네이트 16%, 다음 9%, KBS 4%, 아프리카 1%, 프리챌 1%의 비중을 차지함

참고 : 애드램

<2010년 1월~7월 고주 고 집행 금액 > <2010년 1월~7월 월 고 집행 금액 >



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 현황

• 2010년 개별 브랜드사이트 내 이벤트

참고 : 각 사 홈페이지

강원랜드 하이원리조트

• URL - http://www.high1.com/package/board-view.high1?bid=49497&page=1

• 기간 – 2010.01.23 ~ 2010.02.06

• 내용 – 하프파이프 출사대회 진행

• 목적 – 다양한 대회일정을 통하여 참가자들과 함께 회원을
확보시키며 브랜드 이미지 상승 효과를 줌



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 현황

• 2010년 개별 브랜드사이트 내 이벤트

참고 : 각 사 홈페이지

강원랜드 하이원리조트

• URL - http://www.high1.com/promotions/board-view.high1?bid=47170&page=3

• 기간 – 2010.07.05 ~ 종료시까지

• 내용 – 프리미엄 하이원 연간이용권 판매

• 목적 – 연간이용권을 통해 정상가격보다 할인된 가격으로
유저들의 구입 및 방문을 유도



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 현황

• 2010년 개별 브랜드사이트 내 이벤트

참고 : 각 사 홈페이지

한솔개발 오크밸리

• URL -
http://www.oakvalley.co.kr/new_guide/notice_view.asp?pageCode=frt01010301&part=&b
oard_id=1&article_id=3778

• 기간 – 2010.01.11 ~ 

• 내용 – 모바일 할인쿠폰 다운로드

• 목적 – 모바일 회원권을 다운받게 되면 할인권 리프트, 렌탈
30% 할인을 통하여 오크밸리 스노우 파크 모바일
회원 가입을 유도



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 현황

• 2010년 개별 브랜드사이트 내 이벤트

참고 : 각 사 홈페이지

한솔개발 오크밸리

• URL -
http://www.oakvalley.co.kr/new_guide/notice_view.asp?pageCode=frt01010301&part=&b
oard_id=1&article_id=3930

• 기간 – 2010.02.01 ~ 2010.02.26

• 내용 – 스키스쿨 무료강습

• 목적 – 초보자들이 스키장 방문을 어려워하자 초보부터
상급자까지 다양한 타임 강습을 통해 유저들의
높은 참여도를 보임



스키리조트 시장 온라인 광고 집행 현황

• 2010년 개별 브랜드사이트 내 이벤트

참고 : 각 사 홈페이지

한솔개발 오크밸리

• URL -
http://www.oakvalley.co.kr/new_guide/notice_view.asp?pageCode=frt01010301&part=&b
oard_id=1&article_id=4018

• 기간 – 2010.02.16 ~ 폐장일

• 내용 – 여성 오전스키 무료 / 대학생 50% 할인

• 목적 – 스키 시즌 중 비수기인 2월 방문이 적은 여성 고객들을
대상으로 월요일 화요일 오전 무료, 대학생 50% 할인,
회원 무료 이벤트를 진행하며 오크밸리의 기업이미지
상승 및 유저들의 방문이 크게 일어남
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