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1. 퍼블리시스와 옴니콤 회사 소개 

세계 광고 업계 2위 미국 옴니콤 그룹 

 

광고기업 옴니콤 그룹은 1986년 설립되어 미국 뉴욕에 본

사를 두고 있으며 지난해 142억 달러의 매출을 기록한 매

출 기준 전세계 2위의 거대 광고기업이다. 단순히 광고 사업

에 치우치기 보다 기업의 커뮤니케이션 전략을 개발하는 데 중

점을 둔 경영전략은 옴니콤을 광고, 마케팅, 기업 컨설팅 및 브

랜드 가치 평가 수단을 개발하는 전략 회사로 만들었다. 주요 소

속 회사로는 옴니콤 미디어 그룹, BBDO, DDB 등이 있다. 

유럽 23개 광고 회사가 모여 만든 퍼블리시스 그룹 

 

1926년 창립된 퍼블리시스 그룹은 프랑스 파리에 본사를 

두고 있으며 현재 전 세계 86개국에 100여 개의 사무실을 

두고 있다. 퍼블리시스의 그룹 이름은 프랑스어로 "광고"와 

창립년도 숫자를 합쳐 탄생했다. 2000년부터 전략적인 인

수 합병을 통해 월드와이드 광고 그룹으로 도약했으며, 전

통적인 광고 기획, 집행, 미디어 기획, 구매, 기업PR, 다이렉

트 마케팅, 헬스 마케팅 등의 IMC서비스를 제공한다. 

주요 광고주 

<Source: wikipedia >  
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2. 퍼블리시스 옴니콤그룹의 탄생 

“기존 업계 1위 WPP를 제치고 
350억 달러 규모의 세계 최대 광고회사 탄생” 

합병 배경 

 
사업 규모와 투자력을 극대화함으로써 온라인, 모바일을 포괄하여 급변하는 디지털 광고 시장에 능동적 대처 필요 

 
침체된 선진국 시장 대신 아시아, 남미, 아프리카를 비롯한 개발도상국 시장에서의 사업 강화 및 매출 신장 필요 

<Source: ADAge 2013. 08 >  
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“최고 수준의 커뮤니케이션, 광고, 마케팅, 디지털 서비스 사업자가 될 것” 
Renault-Nissan 

“역량 입증 전까지 대규모 광고주 이탈이 예상되는 상황.” 
    Don Elgie (the group chief executive of Creston) 

“광고주들에게는 호재로 작용할 것” 
Marc Speichert (L'Oreal chief marketing officer)  

“Bigger does not mean better.” 
  Richard Edelman (president and CEO of Edelman group) 

 

3. 업계 인사들의 합병에 대한 견해 

<Source: ADWEEK 2013.08. ADAge 2013.07 
        Reuters 2013. 07,  Strabase 2013. 08>  
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“규모를 늘리는 것만이 최선은 아니다” 

 

 글로벌 PR회사인 에델만그룹 Richard Edelman 회장은 이번 합병에 대해 

규모를 키우는 것만이 최선은 아니라며 부정적인 시선을 나타냈다. 합병 

전에도 이미 거대한 두 회사는 그들의 기존 클라이언트인 코카콜라와 펩시,

애플과 구글 처럼 해당 업계에서 경쟁사인 상황이 있기 때문이다. 그러한 

상황은 광고회사의 큰 자산인 클라이언트의 손실을 야기시킬 수 있다고 경

고했다.  

법률회사인 주커만스패더 LLP와 반독점 변호사 Evan Stewart는 이번 합

병 과정에서 두 회사의 클라이언트들은 혼란을 겪게 될 것이며 그러한 혼란

은 광고주 이탈을 불러올 것이며 결국 다른 회사의 성장을 도와 새로운 경

쟁자로 거듭나게 할 것이라고 밝혔다. 

 

“합병이 가져올 긍정적 효과 기대” 

 

기존 퍼블리시스그룹 산하 디지털 광고그룹 VivaKi의 클라이언트 중 하

나인 로레알 최고 마케팅 경영자 Marc Speichert는 광고주의 관점으로 

퍼블리시스-옴니콤의 합병을 낙관했다. 그는 두 회사의 합병은 광고주들

에게 더욱 폭넓은 매체풀을 제공할 수 있게 될 것이라고 기대했다. 

자동차 회사 Renault-Nissan 또한 퍼블리스와 옴니콤의 대형 광고주로

서 합병을 환영한다고 밝혔다. 최고 수준의 커뮤니케이션, 광고 디지털 서

비스 사업자가 될 것이라며, 이러한 변화는 광고주에게 더 큰 기회를 제공 

함으로서 굉장히 긍정적으로 작용할 것이라고 예측했다. 

4. 합병에 대한 긍정적, 부정적 시각 

<Source: ADWEEK 2013.08. ADAge 2013.07 
        Reuters 2013. 07,  Strabase 2013. 08>  
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5. WPP의 향후 전략 

, 퍼블리시스 옴니콤 그룹에 대처하는 자세 

: WPP는 퍼블리시스  옴니콤 그룹과 비교했을 때 전혀 리소스 부족하지 않다는 견해를 밝히며, 

 앞으로의 행보 또한 현재와 같거나 조금 더 속도가 빨라질 것으로 예상된다고 밝힘. 

“More of the same or faster” 

- 새로운 시장(중국, 남미 등), 그리고 새로운 미디어에 조금 더 투자를 할 계획. 

- 최근 합병이 이루어지고 있는 건들도 조속히 마무리할 예정. 

WPP의 향후 계획 

: WPP가 업계 지배력 유지를 위해 4위권 이하 업체 인터퍼블릭, 일본 덴츠, 프랑스 하바스 등과 합병하지 않을까? 

언론에서 전망한 WPP 행보 

<Source: WSJ 2013.07>  

업계 1위를 내어주게 된 
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6. 퍼블리시스 옴니콤 합병이 업계에 미칠 영향 

퍼블리시스옴니콤 향후 계획 업계 미칠 영향 

• 온라인 광고의 표준화에 노력 

: 퍼블리시스 그룹이 그래왔듯이 디지털 광고에서 좀 더 표준화 된 상품 

  개발에 투자하고 연구할 계획. 

• 표준화로 인한 광고 상품 가격의 하락 예상 

: 표준화는 업계 성장을 도운 측면도 있지만 동시에 배너 광고의 가격  

  하락을 야기시키고 있는데, 향후 동영상 및 소셜미디어 광고에서도  

  역시 표준화가 이루어진다면 가격 하락이 예상됨. 

• 빅데이터 사업에 대한 투자 

: 합병으로 인해 방대해진 데이터를 바탕으로 빅데이터 사업에 대한  

  투자를 본격적으로 시작할 예정. 

• 빅데이터 전쟁, 구글/페이스북 vs. 퍼블리시스 옴니콤 

: ‘퍼블리시스옴니콤’에서 빅데이터 사업을 본격적으로 시작할 경우, 

  현재 방대한 데이터를 바탕으로 광고를 집행하고 있는 ‘구글’, ‘페이 

  스북’과 겨루게 될 것으로 예상됨. 

• 고객사의 이탈로 인한 8-10% 손실 예상 

: ‘퍼블리시스’와 ‘옴니콤’ 각각이 보유하고 있던 광고주가 경쟁업체인  

  경우가 많아, 이번 합병으로 인해 8-10%의 고객은 이탈할 가능성이 

  제기됨.  

• 신규광고주 모색 기회 

: 타 기업들에게는 ‘퍼블리시스옴니콤’에서 이탈되는 광고주들을 신규 

 광고주로 취할 수 있는 새로운 기회가 될 것으로 전망. 

• 15,000명 인력 감소 예상 

: 퍼블리시스 옴니콤에서 ‘정리해고’ 관련해서는 언급이 없었지만, 2개  

  회사의 통합으로 인한 팀 정비 과정에서 어느 정도 인력이 감소될 것 

  으로 예상되고 있으며, 15,000명 규모가 될 것으로 예상됨. 

• 광고 업계 일자리 감소 예상 

: 퍼블리시스, 옴니콤의 합병으로 인해 15,000명 해고 가능성이 제기

된 가운데 전체적으로도 광고 업계 일자리가 감소될 것으로 예상. 

<Source: WSJ 2013.07>  
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광고문의 
 

• 온라인 광고(디지털광고부분)  

    mezzo@mezzomedia.co.kr 

• 모바일 App 및 

    모바일 Web 광고(모바일광고본부)  

    mobile@mezzomedia.co.kr 

• 케이블TV 광고(디지털TV광고본부)  

    catv@mezzomedia.co.kr 

• 해외 광고 및 

     Facebook 광고(해외광고본부)  

    mp@mezzomedia.co.kr 
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