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(단위:만 가구 (단위:만 가구) 

493  

653  

879  

1,088  

1,271  

1,450  

35% 32% 35% 
24% 

17% 10% 

2011 2012 2013 2014 2015 2016(E)

가입가구 성장율 

* 출처 : 나스미디어 예상 * 출처 : 2016년 5월 기준 가입가구, IPTV3사 
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1,490  1,484  1,467  1,453  1,442  

653  

879  

1,088  

1,271  1,303  

2012 2013 2014 2015 2016,1Q

케이블 TV IPTV

(단위:만 가구) (단위:억 원) 

 23,792   23,462   22,590  

 5,457   5,532   5,496  

 -  

 14,872  

 19,088  

2013 2014 2015

SO 위성 IPTV

* 출처 : 2016년 5월 기준 가입가구, IPTV 3사 * 출처 : 2015 회계연도 방송사업자 재산상황, 방송통신위원회 
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TV 
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 4,503  

 5,408  

 6,302  

2013 2014 2015

16.5%▲ 

34.3% 
25.1% 30.0% 

65.7% 
74.9% 70.0% 

TV PC Mobile

무료 유료 

(단위:억 원 /  △▽: 전년 동기 대비 증감률) 

* 출처 : 유료 VOD 매출, 정보통신정책연구원 * 출처 : 유료 VOD 시청점유율, olleh tv (2016.1~5) * 출처 : 미디어 기기별 TV시청 행태와 광고시청태도,embrain(2015) 
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TV 

* 출처 :  ‘어린이 콘텐츠 IPTV를 흔드는 손’ 기사 발췌, 조선Biz (2016.5) 
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11 * 출처 : 연도별 광고시장 규모/상반기 각 사별 취급고 비중, IPTV 각 사 자료 및 나스미디어 예측 자료 1) 2016년 하반기 광고경기예측조사,한국방송광고진흥공사(2016.6) 

(단위:억 원)  

110 
152 175 

235 

400 

630 

901 

410 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

상반기  

5%▲ 
43%▲ 

58%▲ 

70%▲ 

34%▲ 



12 * 출처 : olleh tv 광고 집행 자료 , 2016년 1월~6월 

0.1억 

미만 

0.1억 0.2억 0.3억 0.4억 0.5억 0.6억 0.7억 0.8억 0.9억 1억 

~1.5억 

1.5억 

~2억 

2억 

이상 

2015 상 2016 상 

• 가로축:월 단위 광고 집행 금액 
• 세로축:광고 집행 건수 

광고주 수(개) 평균 집행 광고비(만원) 

3,257 

2015년 상 2016년 상  상   상 

* 브랜드 기준, 평균 집행  광고비 

3,024 

251 

▼23% 

▲7% 

193 
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4,300 
3,900 

* 평균 광고비 =  업종별 총 광고비 / 업종별 광고 집행 건(수) 
* 출처 : olleh tv 광고 집행 자료 , 2016년 1월~6월 

19% 

16% 

7% 
8% 

4% 
6% 5% 6% 

12% 

2% 4% 4% 

21% 

13% 
11% 

10% 

8% 
7% 7% 

5% 4% 
4% 

4% 
3% 

식음료 금융 생활/잡화 패션/화장품 전기/전자 수송 의료/건강 게임/오락 쇼핑몰/유통 건설/주택 교육 문화/예술 

2015 상, 광고 비중 2016 상, 광고 비중 2016 상, 평균 광고비 비중 (만원) 

6,700 
5,700 



14 * 출처 : olleh tv 광고 집행 자료 , 2016년 1월~6월 



15 * 출처 : olleh tv 광고 집행 자료 , 2016년 1월~6월 

▲124% 

2015 상 2016 상 

▲48% 

2015 상 2016 상 

실시간 방송 광고비 olleh tv 평균 집행 광고비 



16 * 대부업 광고 청약시간 : 주중(09:00~12:59 / 22:00~06:59), 주말(22:00~06:59) 




