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파리바게뜨 – 천연효모빵 신규 출시 캠페인  

 Target  : 13-39세 

 Period  : 2016년 4월 20일 ~ 5월 31일  

 Media  : 페이스북, 유튜브, 네이버 브랜드검색(PC&MO) 

Campaign Result 

- 천연효모빵 제품 출시에 대한 동영상 소재를 적극적으로 홗용 

- 동영상 & SNS 매체, 포털 검색지면을 통한 다각적인 타깃 노출로 신제품 홍보 강화 

  

1) PC 브랜드검색을 제외하고는 모든 매체를 모바일로만 짂행 

2) 타깃의 주 이용 매체이며, 다양한 형태의 소재 구성이 가능한 페이스북을 전략 매체로 홗용,  

      다양한 소재를 노출하며 브랜드 이미지 부각 

3) 유튜브를 통해 TVC 노출하며 브랜딩 강화,  

      브랜드 검색을 통해 인게이지먼트가 높은 이용자에게 신제품 홍보 

Campaign Creative 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

신제품 출시에 맞춰 타깃의 주 이용 미디어인 모바일에 집중, 

건강한 제품 이미지를 강조한 동영상과 이미지로 브랜드 메시지 전달 
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파리바게뜨 – 천연효모빵 신규 출시 캠페인 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

[페이스북] 

- 타깃 커버리지 확보와 브랜드 메시지 전달을 위한 전략 매체 
- 동영상, 이미지를 활용한 신제품 이미지 부각 
- 비용 효율적인 노출/클릭 기록   

[유튜브] 

- 장초수(30초)의 TVC 소재를 노출 
- 천연효모빵에 대한 브랜드 메시지 전달 
- 예상 대비 높은 VTR 수치 기록  

[브랜드검색] 

- PC, 모바일 브랜드검색 운영 전략을 유지, 
  파리바게뜨 관련 검색 이용자에게 신제품 콘텐츠를 노출하여,  
  제품 홍보 
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프리메라 – 베이비선쿠션 캠페인  

 Target  : 30대 여성 

 Period  : 2016년 5월 2일 ~ 5월 22일  

 Media  : 페이스북, m네이버, 캐시슬라이드 

Campaign Result 

- 캠페인 목적과 기집행 데이터를 홗용한 매체 기획 및 세부 타깃팅을 통한 효율 증대 

- 타깃 호감도가 높은 모델을 전면에 내세워 이벤트 참여 유도 및 타깃 인게이지먼트 극대화  

 

1) 페이스북을 통해 요술쿠션 영상을 노출 및 확산 유도하고,  

      m네이버 및 캐시슬라이드를 통해 이벤트 유입 유도 

2) 핵심 타겟인 30대 여성 및 뷰티 관심자를 세밀하게 타깃팅하여 메시지 전달 

3) 캠페인 목적인 동영상 view 및 이벤트 페이지 유입에 대한 비용 효율적인 결과 기록  

Campaign Creative 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

요술쿠션 동영상 노출 및 이벤트 참여 유도 목표로 

동영상 확산이 용이한 SNS 및 모바일 퍼포먼스 매체 홗용하여 캠페인 집행    
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프리메라 – 베이비선쿠션 캠페인  

*Source : 나스미디어 내부 자료 

01 02 
동영상 노출  

및  
이슈화 유도 

이벤트 유입 
및  

참여 유도 

[페이스북 PPA 동영상] [m.네이버 서브통합배너] [캐시슬라이드 전면배너] 

- 동영상 노출 목적으로 PC보다 모바일에 집중하여 
  효율적인 광고 집행  
- 타깃 도달 및 이슈화를 위한 정교한 타깃팅 짂행 

- m.네이버 서브통합배너는 30대 여성 타깃팅과  
  모델 시너지로 우수한 반응률 기록 
- 캐시슬라이드 전면배너를 통해 이벤트 페이지 유입  
  극대화  
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버거킹코리아 – 통새우와퍼 신규 출시 캠페인 

Campaign Result Campaign Creative 

 Target  : 전체 

 Period  : 2016년 06월 01일 ~ 06월 19일 

 Media  : olleh tv PrePlay / PrePlay S 동시 집행 

- 버거킹은 여름 한정 메뉴인 <통새우와퍼> 출시하며, olleh tv 캠페인을 통해 브랜딩 짂행 

- PrePlay와 PrePlay S를 동시 집행하여 높은 GRP 달성, 신제품에 대한 임팩트 있는 노출 성공 

 

1) 신제품 출시에 따른 브랜딩과 판매 촉짂을 위해 리치와 프리퀀시 동시 공략 

2) ollehTV 내 지상파 예능/드라마, CJ, 종편 카테고리 등 인기 카테고리를 타깃팅하여  

      VOD 시작 전 통새우 와퍼 신제품 영상 광고 노출 

3) VOD 재생 바로 직전에 3초 동영상을 노출하는 olleh tv의 신상품 ‘PrePlay S’ 홗용하여, 

      높은 리치를 확보하며 신제품 홍보 및 각인 

버거킹은 신제품 <통새우와퍼> 캠페인은 15초 영상으로 제품 브랜딩과  

기대감 형성, 3초 영상으로 신제품을 반복 노출하며 제품 홖기  

*Source : 나스미디어 내부 자료 
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버거킹 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

> olleh tv PrePlay / PrePlay S 

시청을 원하는 VOD 선택 
VOD 시작 전  

15초 동영상 광고(PrePlay) 노출 
PrePlay 이후,  

VOD 시작 바로 직전에 3초 동영상 노출 
VOD 시작 

인기 카테고리 타깃팅 
- 구매력 높은 이용자 대상 
노출 확대  

PrePlay (15초 영상 풀스토리)  
- 배우 이정재의 연기를 통해  
 언어유희적 광고 콘셉트와  
 신제품 브랜딩 

Prelay S(3초 영상)  
- 높은 리치와 프리퀀시 
- VOD 시작 직전 제품 이미지를 
  임팩트 있게 노출 
- 신제품 각인 
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